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Posobite
v drevospracujucom
priemysle?

Hl'adate najefektivnejsi sposob
ako dostat’ vasu ponuku do povedomia?

Kam investovat'? Ktora reklama sa oplati?
Internet, tla¢, billboard, vystava?

Nie ste na prvej strane medzi vysledkami
vo vyhl'adavacoch?
Nemate €as sa venovat’ marketingu
alebo zadavat’ inzerciu?

Potrebujete radu alebo pomoc?

Kazda spoloCnost preferuje svoj vlastny spbésob prezentacie a propagacie.
Niekomu vyhovuju reklamné billboardy, niekomu grafika v c¢asopise,
inému ucast na vystave alebo platené odkazy vo vyhfadavacoch.

Kazda z tychto foriem ma svoje vyhody, ale je finanéne a ¢asovo limitovana!

Prezrite si moznosti portalov DREVARI a Timberpolis,
o ktorych ste mozno netusili a ktoré tieto limity takmer uplne rusia!
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investovat'?
Ktovd veklama sa oplati?

Internet, tla¢, billboard, vystava?

Hovori sa, Ze “reklama je navoriana zdochlina”, pravdou ale zostava, Ze bez propagacie a
oslovenia trhu nie je mozné sa presadit. Plati obligatne - ¢im viac ciest smeruje k Vam, tym je Sanca na
uspech vécsia. Moznosti prezentovania je v su€asnosti vela a viac menej jedinym limitom su financie.

Kazda spolocnost preferuje svoj vlastny spdsob prezentacie a propagacie. Niekomu vyhovuju
reklamné billboardy, niekomu grafika v ¢asopise, inému ucast na vystave alebo platené odkazy vo

vyhladavacoch.

Reklama v tla€i ma svoje tradicné miesto, no nie je mozné ju Casom zmenit, doplnit a taktiez jej
ucinnost je problematicky meratelna. Jej rozsah je obmedzeny na uritd plochu a svojou statickostou nemusi
vZdy oslovit na prvy pohlad.

Stanok na vystave poskytuje cenny osobny kontakt s potencialnym klientom. Vystavy ale nie su
trvalou udalostou a patria medzi €asovo a hlavne finanéne najnarocnejsie.

Platené odkazy vo vyhladavacoch su rychle, umoziuju dodatoéné Upravy a poskytuju prehlad
ucinnosti. Predplatenie najzaujimavejSich klu€ovych slov je drahé a problémom byva aj vyselektovanie len
skuto&nych zaujemcov od tych, ktori klikliomylom ¢i nahodne.

Kompletny vypocet prednosti / slabin médii a prezentacii by bol velmi dlhy, no aspon taky zakladny
prehfad najdete v tabulke nizSie. Ako zo skrateného zoznamu (a tabulky nizSie) vyplyva, kazda z foriem
reklamy ma svoje vyhody (a nevyhody) a zalezi na viacerych faktorov (ako je napr. komodita, segment, oblast
podnikania, lokalita, obdobie) pri vybere toho najvhodnejSieho reklamného média.

Spoloénym problémom spominanych foriem prezentacii je to, ze si ¢asovo a finan¢ne limitované.

Konecné rozhodnutie, aky sposob oslovenia trhu firma vyuzije je len na nej samotnej.
Prezrite si dal'Sie stranky tohto PDF suboru, mozno Vam pomoézu sa inSpirovat'’.

Struény prehl'ad charakteristik médii

Tla¢ / odborné periodika Billboardy Vystavy Platené odkazy Drevari / Timberpolis
.z . Limitované nakladom, distribuciou Zavislé od lokality a Bez limitu Limitované Bez limitu
Potencial oslovenia trhu N o ! ) . )
a poctom predplatitelov umiestnenia predplatenym kreditom
Cielené zameranie Cielené publikum Nie je Cielené publikum Nie je Cielené publikum
na odbornu verejnost’ (prip. Ciastocne nastavitelné)
1 mesiac Obmedzené dobou Cca 4 dni Limitované 1 rok

Priame poésobenie

Priestorové poésobenie

Rozsah
predavanej informacie

Dodatocna uprava
Rychlost’ nasadenia

Priame sledovanie ucinnosti

Finanéna naroc¢nost’

(pri mesacnikoch)
Obmedzené distribuciou

Obmedzené
velkostou plochy

Nie je moZna

Obmedzené kvoli uzavierke,
tlaci a distribucii

Nie je

Stredna az vysoka

prendjmu
Len na danom mieste

Obmedzené
velkostou plochy

Nie je moZna

Zavislé od tlace a
polepu

Nie je

Stredna az vysoka

(Standardne)
V urcitom radiuse

Nebmedzené

Mozna uprava

Obmedzené
poriadanim vystavy

Priame / osobné

Vysoka

predplatenym kreditom

Neobmedzené

Minimalna

Mozna uprava

Okamzita

Online Statistika

Stredna

prip. neobmedzene

Neobmedzene

Velky

Mozna uprava

Okamzita

Online Statistika

Nizka az stredna
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T v e d'aldich dévodov
pveio molsliet’na internet

Casy, ked internet bol povazovany za hudbu buducnosti, st uz davno preé. Internet ma spomedzi
médii mimoriadne vela pozitivnych vlastnosti a pontika moznosti, ktoré tu doteraz neboli. To naznacuje aj
tabuflka z predchadzajucej stranky. Okrem tychto prednosti st zaujimavé aj tieto dalSie.

80% VYHLADAVANI INFORMACIi JE CEZ INTERNET

Podiel internetu na vyhladavani informacii je drtivych 80%. Internet sa stal najddlezitejSim a hlavne
najrychlejSim zdrojom informacii. Hfadanie v hrubych kataldégoch z minuloro€nej vystavy, listovanie v Zlatych
strankach, patranie po letaku, vizitke alebo vytelefonovanie ustupuje pohodinému klikaniu po internete.

Tento vyznamny podiel internetu z roka na rok rastie, je potrebné to vyuzit'.

50-60% PRVYCH KONTAKTOV JE OPAT CEZ INTERNET

Ankety spolo¢nosti a PR agentulr na otazku - “ako ste sa dozvedeli o nasej firme a ponuke” - hovoria o tom, Ze
respondenti sa k informaciam dostavaju vacsinou cez internet (cca v 50 - 60% pripadoch). Teda viac ako kazdy
druhy potencialny klient, predtym ako oslovil dotyénu firmu, najskoér patral na internete alebo si pozrel webovu
stranku. Je to absolutny podiel a snad’ uz ani neexistuje seriézna firma, ktora by nemala vytvorenu

vlastni www stranku, dokonca e-shop.

50-70% NAVSTEVNIKOV PRICHADZA Z INYCH STRANOK

Podla vS§eobecnych vysledkov online Statistik plati staré zname €im viac ciest smeruje k Vam, tym viac ludi si
Vas najde”. Aj ked nie kazdy navStevnik www stranok znamena zrealizovany obchod alebo spolupracu, je
zrejmé, Ze s vySSou navstevnost'ou takyto potencial rastie A ¢o je rovnako dblezité, s kazdou navstevou
narasta aj povedomie o firemnej ponuke medzi moznymi zaujemcami, o méze v budicnosti priniest svoje
ovocie formou zrealizovaného obchodu alebo doporucenia.

Odborné portaly a vyhladavace a patria medzi najlepsie trvalé zdroje navstevnodgi, ked’ze selektuju

navstevnikov vyhradne z odboru alebo so Specifickym zaujman.
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kontrolu nad tym,
za co platite?

MozZnosti prezentacie produktov a sluZieb je v su€asnosti k dispozicii mnoho. Staéi si vybrat
reklamné médium, ktoré najviac vyhovuje a zaplatit’ poplatok. Predtym by si ale mali inzerenti ustrazit’
niekolko podstatnych veci, aby neplatili za nie€o, za ¢o nemusia.

NAKLAD NIE JE ¢iTANOST!

Mnohé tlacové periodika (plati obdobne aj pri letakoch a pod ...) prezentuju svoju pésobnost / efektivnost’ /
ucinnost’ svojim nakladom. Teda ¢im je vacsi naklad, tym vacsia je Citanost. Je to akiste pravda, ibaze nie
uplna. 35000 vytlackov sa nerovna 35 000 ¢itani! V pripade nakladu ide iba o hypotetické €islo, nie realne Ci
odmerané. Naklad ani zdaleka neodzrkadluje pocet Citatelov, ktori si danu reklamu skuto¢ne pozreli. Tiez sa
zabuda na tzv. remitendu, teda nepredané vytlacky, ktoré sa pocas vystav zadarmo dorozdavaju pri vchodoch
pavilénov a stavaju sa ziadanym (ale zbyto€nym) suvenirom “zberacov’. V pripade letakov su ich pIné koSe a

chodniky vystaviska. Skuto¢na ¢itanost’sa zist'uje dlhodobo formou prieskumov!

KLIKY APLATENE KLIKY  Go gle €maRGeT

Google Adwords a eTarget ponukaju reklamu formou sponzorovanych odkazov. Ich vyhodou je, Ze si staci
predplatit’ kredit a urcit, pri ktorych kf'u€ovych slovach vo vyhlfadavani sa ma stranka zobrazit. Mnohi inzerenti si
ale predplacaju klfuCové slova, za ktoré platia zbytocéne. VSeobecné vyrazy (ako napr. “drevo’,
“drevoobrabacie stroje”) nevyhladavaju skutoCni zaujemci z fachu, ale skér nahodni klikajuci prip. Studenti
patrajuci po informaciach pre svoje referaty. Profesionali by zadali minimalne vyraz “smrekové rezivo cennik” €i
“formatovacia pila s predrezom” a pod. No internet je otvorené médium a preto neexistuje spésob, ktory by
eliminoval kliky nahodnych navstevnikov, ktori “iba skusaju”.

Druhym problémom je, Ze odkaz si m6ze objednat ktokolvek a preto byva relevantnost a vaha sponzorovanych
odkazov pre uzivatelov internetu nizSia ako su prirodzené vysledky.

Av neposlednom rade v boji inzerentov o lepSiu poziciu sa méze cena vySplhat ajna 1 - 5 Eur za klik. Pre firmy
so Sirokym zaberom by pokrytie vSetkych vyznamnych kfu€ovych slov znamenalo mat mesacne predplateny

niekolko tisicovy kredit. RieSenie existuje a nasu radu ako na to, najdete na nasledujucej stranke.

SPECIALIZOVANE ALEBO VSEOBECNE PORTALY?

Internet je posledné roky zaplaveny mnozstvom portalov, ¢i uz kedysi adresarmi firiem (WLW ...), neskor
nastupili dopytové a ponukové (123dopyt, poziadavka, bazos), potom zlavové atd... Kazdy z tychto druhov
priniesol nieco nové, ¢o poskytlo uzivatefom novu sluzbu. Ale prave ich su€¢asna masivnost (ich pocet sa rata
na desiatky) a tiez vSeobecné zameranie (vSetky tovarové a priemyselné kategoérie) z nich vyformovalo skor
obc&iansku “vSehochutovd” inzerciu. Aj podla skusenosti naSich uzivatelov, takato vSehochut’ sice prinasa
navstevnost, ale nie kvalitu, odbornost’ a kone€ny efekt. Ponuka novych formatovacich pil vyznie dost
odliSne pri zaplave inzeratov s amatérsky vyrobenym 30-roénym cirkularom. A prave Specializované portaly

kvoli svojmu Specifickému obsahu oslovuju vyhradne tych najzaujimajSich navstevnikov.
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ked  nemusite!

Portaly DREWARI.SK a DREWARI.CZ (neskéimberpolis) pésobia na trhu uz 9 rok@a tento
Cas pre svojich uzivatefov pripravili niekolko sluzieb, ktoré maximalne vyuzZivaju prednosti internetu a
ktoré umozniujdrvalo, bezplatna niekedy apbez akejkolvelnamahy oslovovat'trh.

PRVA ST RAN KA VO VYHEADAVAél Go 8[6‘ YaHoO! OING Foznams« Sgznam.cz

Ak sa opytate odbornikov na internet, preo vase stranky nie su velmi navstevované, zvycajne Vam odpovedia
skratkou SEO (Search engine optimization), teda optimalizaciou pre vyhladavace. Je to subor pravidiel a
faktorov, ktoré pomahaju vyhladavacom pochopit, Ze vasSou hlavnou ¢innostou nie je vyraz “hlavna stranka”,

ale “predaj pasovych pil’ a ze vasa stranka stoji za to, aby bola najdena.

KLUCOM SU KLUGOVE SLOVA | ODKAZY

Spravne klucové slova si kazdy majitel webovej stranky méze zvolit' a nastavit viac menej sam. No zvlast v
poslednych rokoch su jednym z hlavnych faktorov tzv. spatné linky, odkazy z inych ale relevantnych stranok.
To danej stranke dodava virtualnu délezitost’ a velkou mierou prispieva v koneénom umiestneni. Spravne
nastavenie tychto SEO faktorov dokéze behom mesiaca zdvihnut navstevnost’ ajo 100%.

Portaly DREVARI a TIMBERPOLIS su jedny z mala volne pristupnych médii a ich obsah je okamzite
dostupny aj bez registracie, predplatenia alebo prihlasenia kazdému navstevnikovi. Tuto otvorenost
vyuzivaju aj tzv. roboty vyhladavacov, ktoré sleduju obsah internetovych stranok a informacie o tom predavaju
samotnym vyhladavacom. Ak napriklad firma XYZ uverejni ¢lanok na portali DREVARI o formatovacich pilach
a v Clanku sa objavuje takéto klucové slovo "formatovacim pilam”, “formatovacej pily’, Google a dalSie
vyhladavace zaindexuju spojitost medzi kli€ovym slovom “formatovacia pila” a webovou strankou firmy XYZ
uvedenej pri ¢lanku. Preto, ak niekto vo vyhladavaci zada “formatovacia pila’, webova stranka firmy XYZ ma
Sancu ziskat ovela vyhodnejSiu poziciu vo vysledkoch aj vdaka tomu, ze portaly DREVARI a TIMBERPOLIS
s hodnotené ako vyznamny zdroj informacii.

Nie je vyhodnejsSie byt automaticky medzi prvymi vo vysledkoch, ako si takuto poziciu draho a

permanentne predplacat?

PRILIS MNOHO BALASTU A REGISTRACII

Internet je zaplaveny zmesou dopytovych, ponukovych portalov s roznou kvalitou a ich pocty sa rataju na
desiatky. Takmer vSetky vyZaduju registraciu s registracnym poplatkom. Mat predplateny pristup do kazdého z
nich a sledovat aktualnu inzerciu by bolo €asovo ale aj finanéne velmi naroéné. Z tohto dévodu redakcia
portalov DREVARI sleduje inzerciu na tychto strankach a inzerenta kazdého zaujimavého no hlavne
aktualneho inzeratu osobitne oslovuje. Aj ked' nie je mozné Uplne zabezpedit, aby sa kazda ponuka / dopyt,
ktora sa objavi na slovenskom a Ceskom internete, uverejnila aj na strankach portalov DREVARI, vo vacsine

pripadov sa to ale da. USetrite nielen na poplatkoch, ale hlavne na svojom vlastnom ¢ase!
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Al & & £ éas sa venovat’ marketingu

alebo zaddvat inzevcin?

Velkym problémom mnohych firiem byva nedostatok ¢asu. Doba je rychla, naroky stupaju,
konkurencia tlaci, ale defi ma stale 24 hodin. Je pochopitelné, Ze aj na potrebné zalezitosti ostava menej
Casu. Ztohoto dovodu DREVARI vychadzaju v Ustrety svojim uzivatelom a to dokonca dvomi sposobmi.

DAJTE NANM PODKLADY, ZVYSOK NECHAJTE NA NAS

Pomerne Casto sa na nas obracaju nasi uzivatelia s tym, Zze maju k dispozicii bohaty textovy, obrazovy Ci
dokonca video material, ale kvéli zaneprazdnenosti im chyba ¢as ho zverejnit. DREVARI a TIMBERPOLIS
preto takymto uzivatefom ponudka moznost zadavania informacii (Ci uz PR ¢lankov, inzercii alebo akciovych
ponuk) miesto nich. Tuto extra sluzbu vyuziva v su€asnosti vySe 20 klientov. Preto, poslite nam materialy,
informacie, ktoré Vam zbytoéne lezia v Sufliku alebo v pocitai a zvySok uz nechajte na nas.

Jednoduchsie to uz ozaj nejde!

STACI ZADAT 1BA RAZ!

Velkou nevyhodou takmer vSetkych inzertnych portélov je to, Ze kazda ponuka, dopyt &i informacia sa
postupom €asu straca a ustupuje do Uzadia na nizSie a menej dostupné pozicie. Firmy to rieSia viacerymi
spOsobmi. Bud' predplatenim top pozicie na danom portali, o sice do€asne prinesie ziadany efekt, ale je
finan€ne naro€ny a na druhej strane zmeni prvé strany inzercie na nudny zoznam top ponuk. Alebo to riesia
nekone&nym a opakovanym zadavanim inzercie dookola.

Existuje ale viacero rieSeni, ktoré na portaloch DREVARI a TIMBERPOLIS ponukame. Jednak tym, Ze vieme
zadavat pravidelne inzerciu miesto klienta (vid odsek vy$sie DAJTE NAM PODKLADY...) alebo aj Gplne inym
spbsobom zobrazovania inzercie, aky najdete na naSom novom systéme TIMBERPOLIS. “Klesanie” inzercie je
rieSené tabulkami, preto aj starSie inzeraty su po zakladnom vytriedeni ziadanej kategérie okamzite k
dispozicii. Inzerciu v projekte TIMBERPOLIS staci zadat’ iba raz a po urcitom obdobi a po upozorneni

jednym klikom obnovit’... ato je vSetko!

LA ol = 4 surne pomoc
' alebo potrebujete vadu?

VZDY PRIPRAVENI A K pispoziciit

Ako jediny drevarsky portal na Slovensku a v Cechach sme Vam temer kedykolvek k dispozicii poméct a
poradit. V juni 2012 sme totiz zriadili online napovedu a tak 1 klikom sa mdzete s nami spojit. Tuto online

napovedu najdete vpravej Casti naSich stranok uplne dole. Kliknite a napiste, ako Vam mézeme pomaéct’!

OSOBNE STRETNUTIE

Mnohokrat e-mailova alebo telefonicka komunikacia nestaci a je potrebné osobné stretnutie. Nasi obchodni
zastupcovia v takychto pripadoch nemaji ziadny problém Vas navstivit. Castokrat nasim klientom pomahame
nielen v otazkach prezentacii alebo vyuzivanie naSich sluzieb a funkcii portalov, ale aj v otdzkach mimo tychto

¢innosti. Nase skusenosti a znalost’ trhu Vam mézu byt’ uzitoéné viac akoby ste o¢akavali.
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preco reklamné Eldnky

PRESNE CIELENY a MASIVNY OKRUH EITATELOV

Vdaka uzkej Specializacii su portaly DREVARI a TIMBERPOLIS navstevované vyhradne fludmi z drevarskeho, lesnickeho

a nabytkarskeho segmentu. Preto informacie na tychto strankach sleduje ten najvhodnejsi okruh uzivateflov internetu.

Mesacne Statistiky navstevnosti sa pohybuju v rozmedzi od 70 - 100 000 navstev a poCet zobrazeni stranok je priblizne 350 000.
Takuto sledovanost’ neposkytuje Ziadne iné elektronické alebo printové médium na Slovensku a v Cechach.

ZDROJ INFORMACII PRE vYHLADAVACE GO gle“ Zoznam.sk

Portaly DREVARI a TIMBERPOLIS su jedny z mala volne pristupnych médii a ich obsah je okamzite dostupny aj bez registracie,
predplatenia alebo prihlasenia kazdému navstevnikovi. Tuto otvorenost vyuzivaju aj tzv. roboty vyhladavacov, ktoré sleduju obsah
internetovych stranok a informacie o tom predavaju samotnym vyhladavacom. Ak napriklad firma XYZ u nas uverejni €lanok

o forméatovacich pilach a v ¢lanku sa objavuje takéto klu¢ové slovo - "formatovacim pilam’, “formatovacej pily”’, Google a dalSie
vyhladavace zaindexuju spojitost medzi kli€ovym slovom “formatovacia pila” a webovou strankou firmy XYZ uvedenej pri ¢lanku.
Preto, ak niekto vo vyhladavaci zada “formatovacia pila’, webova stranka firmy XYZ ma Sancu ziskat ovela vyhodnejSiu poziciu
vo vysledkoch aj vdaka tomu, Ze portaly DREVARI a TIMBERPOLIS su hodnotené ako vyznamny zdroj informacii.

Nie je vyhodnejsie byt automaticky medzi prvymi vo vysledkoch, ako si takuto poziciu draho a permanentne predplacat'?

SPATNA VAZBA

Reklamné ¢lanky su volPne pristupné komukolvek aj bez registracie, predplatenia alebo prihlasenia. V kazdom ¢lanku je uvedeny
autor aj spolu so svojim celym kontaktom, ¢o umoznuje zaujemcom sa priamo a okamzite spojit'.

STATISTIKY éLANKOV

Elektronické média na rozdiel od printovych vedia presne ur€it’ pocet zhliadnuti daného obsahu. Tlaené periodika uvadzaju

iba pocet distribuovanych vytlackov, ¢o je zavadzajuce &islo oznacujuce hypoteticky potencial, nie vSak realitu.

Statisticky systém portalov DREVARI a TIMBERPOLIS umoZiiuje priame online sledovanie zaujmu navétevnikov o obsah &lanku,
¢o mdze byt dblezita informacia a ktord je mozné neskor vyuzit v cieleni medialnych kampani.

AVIiZO UVEREJNENIA

Kazdy ¢lanok, okrem samotného uverejnenia na strankach DREVARI, je spropagovany aj v newslettry formou aviza a to niekolkokrat.
Newsletter - DREVARSKA POSTA - sa odosiela 2x tyzdenne na e-mail 17 000 Pudi z drevarskeho odboru.
Rozoslat’ informaciu o ¢lanku v 34 000 (a viac) e-mailoch najzaujimavejSiemu okruhu Fudi méze viac ako len poméct'.

NEOBMEDZENA DOBA UVEREJNENIA

Hovori sa, Ze nie je ni¢ starSie ako vCerajSie noviny. No na rozdiel od tlaCe, vo svete internetu to az tak uplne neplati. Novinka na trhu,
prevratna technoldgia je aktualna a zaujimava pre potencialnych zaujemcov aj niekolko mesiacov po uvedeni.

No kto si dodatocne spomenie, v ktorom Cisle (alebo roku) bol ¢lanok o tom uverejneny? A komu sa podari ten pravy vytlacok aj najst?
Portaly DREVARI a TIMBERPOLIS neobmedzuju dobu uverejnenia €élankov, az kym ich samotny autor neoznaci za neaktualne.
Preto aj ¢lanky, ktoré su publikované rok a viac a su stale aktualne, vykazuju bez akejkol'vek dodatoénej namahy odozvu.

JEDNODUCHE A RYCHLE NAHODENIE

V ramci svojich sluzieb a pre maximalny komfort uzivatelov zabezpeci uverejnenie ¢lanku redakcia portalov.
Staci poslat’ podklady - text a obrazové prilohy - a zvySok zariadime sami.



Otvoreny obchod s drevom, rezivom, nabytkom a drevoobrabacimi strojmi

Timberpolis

) dévodov
preco je < Limberpolis iny

1 registracia 31 portalov

Jedinou registraciou je uzivatel automaticky zaregistrovany na 37 portaloch naraz !

Timberpolis.cz, Timberpolis.pl, Timberpolis.hu, Timberpolis.de, Timberpolis.com, Timberpolis.fr ...

30 jazykov 41009 prekiad

Kazdy inzerat a informacia o uzivatelovi je automaticky prelozena do 30 jazykov, a to 100% presne!l!

Angli¢tina, Spaniel€ina, rustina, polstina, ¢estina, nemcina, madarcina, ¢instina, hindu, francizstina ...

TABULKOVA inzercia

Kvéli maximalnej prehladnosti a komfortu sa inzeraty zobrazuju v tabulkdch. Preto aj starSie inzeraty su

vzdy pine k dispozicii a hned zobrazené. Teda sa Casom "nestracaju”, ako je to pri inych inzertnych systémoch.

Vé ETKY formy ponuky a dopytu

Nielen klasicky predaj a nakup, ale aj aukcia, tender, barter ...

VYBER LOKALITY ciefového trhu

Kazdy uzivatel moze urcit vlastny ciefovy trh, teda krajiny, pre ktoré je jeho inzercia ur€ena. Firmy pOsobiace

medzindrodne tak maju moznost inzerovat aj mimo hranic, firmy s domacou pésobnostou mozu inzerovat len lokalne.

AKTUALNE inzeraty KONKRETNE informacie

Uverejnenie inzeratov je Casovo obmedzené. Pre opatovné uverejnenie musi byt inzerat po uplynuti platnosti
zaktivovany uzivatelom. Systém umozriuje zadavat konkrétne informacie, nie vdeobecny balast typu “susime rezivo”

ale presné informacie napr. “od 12.jula do 31.augusta mame volnu kapacitu suSiarne”.

NEWSLETTER notifikacie

Automatické zasielanie upozorneni na vybrany druh komodity. Na novy inzerat z vybraného okruhu pride

uzivatelovi upozornenie.

OTVO RE NY systém 2|ADNE restrikcie a blokovania

Cela inzercia ako aj kontaktné Gdaje inzerentov su plne k dispozicii aj neregistrovanému navstevnikovi,

¢im je dosiahnuta najvysSia mozna rychlost vzajomnej komunikacie a maximalna efektivita.



